PUBLICIDAD cs la carrera especializada en el
desarrollo, planificacion y evaluacion de campanas
y proyectos publicitarios, donde la creatividad y la
eficiencia en el manejo de recursos esta relacionada
directamente con el publico objetivo.

En un mundo donde los productos y servicios son cada
vez mas parecidos, la creatividad hace la diferencia.
Nuestros docentes, reconocidos profesionales,

te ayudaran a potenciar tu creatividad, haciendo que
tus ideas se conecten con la estrategia y persuadan

a los clientes.
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En TLS, nuestro enfoque modular te da las
ventajas de una formacion por competencias , e
para que obtengas una certificacién progresiva - Instituto Europeo de Diseno - [ED
que te permitira insertarte al mercado sedes ltalia, Espafia y Brasil. :
laboral de una forma mas rapida. - Universidad de Pglermo - UP, Argentina. :
- Escuela de Creativos Underground, Argentina.
- Taller 5, Colombia.

Convenios Internacionales:
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cicLo cicLo cicLo cicLo cicLo cicLo Convenios con empresas proveedoras
de informacion:
COPY REDQESI'gg‘ BN DIRECCIONDE = DIRECCIONDE = ESTRATEGIA DE iﬁg%“v‘fg&?\': : Inshtu,to.Brasneno de Opinion PUP“Ca y
PUBLICITARIO | rErNATVOS CUENTAS | CUENTAS Il MEDIOS EUELIGITARIA | Estadistica - IBOPE para el trabajo de ratings.
- Interactive Advertising Bureau - IAB Peru para
LENGUAJE REDACCION INVESTIGACION = MARKETING DE = PRESENTACIONES ~ PRODUCCION i A -~
AUDIOVISUAL PUBLICITARIA DE MERCADO SERVICIOS EFECTIVAS GRAFICA ; datos sobre .medlos 9“,9”3'93-
COMUNCACIONES . N - IPSOS para informacion de mercado.
CONTRATACIONY ~ PRODUCCION o
R oCFTURA DE MEDIOS INTEGRADASDE = COMPRA DE AUDIOVISUAL %
MARKETING MEDIOS PUBLICITARIA Il £
12}
PROYECTO: PRODUCCION  ©
ESTRATEGIA - PROYECTO: : =
PUBLICIDAD NEGOCIACION PLANIFICACION DE ~ RADIOFONICA &
PUBLICITARIA CUENTAS MEes PUBLIGITARIA 2 J
[}
PROYECTO: : oy 2
CRETVDRD | RioRoton  SSOITION PLANTCASON FosTeroneoon e , o
CrovECTO: 3 Al concluir satisfactoriamente todos estos modulos y certificaciones,
PLA CRer A DEPARTAMENTO  pRoDUGTOR o previo proceso de Titulacion, obtendras el Titulo a nombre de la
PUBLICITARIO ¢ I Nacion como: Profesional Técnico en PUBLICIDAD.
o
Adicionalmente, hay un médulo transversal de formacion general en el que se dictan cursos
como: matematicas, idioma extranjero, informatica, comunicacion, relaciones en el entorno -

laboral, sociedad y economia, medio ambiente, tecnologia y gestion.




Aprenderas a crear, disefiar, dirigir, planificar
y evaluar proyectos publicitarios en términos
de creatividad, eficiencia y rentabilidad.

Aprenderas a manejar la estrategia
creativo-publicitaria en funcion a los objetivos
de marketing para persuadir al publico objetivo.

Aprenderas sobre investigacion de mercados y
consumidores, planificacion y compra de medios,
y produccion publicitaria.
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JULIO ALVARADO
Publicista. Gerente General de Properd Publicidad. Ha estado al frente de diversas
empresas entre las que destacan centrales de medios como Media Vest.

RUBEN AHOMED

Comunicador. Vicepresidente Comercial de EPENSA. Experto en marketing y
publicidad.

MARISA CAVERO

Gerente General de la empresa de medios Universal Mccan Administradora
de empresas con mas de 20 anos de experiencia al frente de las mas
importantes cuentas y empresas publicitarias en el pais.

CESAR PEREA

Publicista. Director Creativo y socio fundador de AKME Comunicacion Creativa.
Se ha desempefado en diversos cargos dentro de prestigiosas empresas de
publicidad siendo el ultimo como Director creativo en Properu llevando cuentas
como: Banco de Crédito del Pert, Inca kola, Philips, Lufthansa, entre otras.

CARLOS MALTAGIATTI

Disefiador grafico y experto en marketing digital argentino. Sales Solution Specialist
de Microsoft en Argentina, es ponente internacional y conferencista en diversas
universidades de Latinoamérica.

e CESAR PEREA
Director creativo

e CLAUDIA OLIVARES
Comunicadora Publicitaria.

e CARLOS ALTAMIRANO
Creativo.

e GONZALO PEREZ ALBELA
Creativo.

o CLAUDIA FLOREZ
Publicista.

o ANDRES NARVARTE
Creativo.

e JAVIER COLLAO
Medios

» MERCEDES CARDENAS

Publicista.
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